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Orientarea in cariera prin intermediul stagiilor de practica a studentilor din
domeniul Marketing

Conceptul de marketing sugereaza un anumit mod de gandire, dar si unul de
actiune, ambele laturi aflandu-se intr-o simbioza aproape perfecta. Desigur, Tnainte
de toate, marketingul este un produs al practicii, dobandind insa un loc tot mai
pregnant si un rol important in gandirea si in doctrina economica.

Definirea marketingului si recunoasterea faptului ca acesta este o disciplina
integratoare, ce plaseaza consumatorul in centrul activitatilor desfasurate, a
afacerii, au condus la dezvoltarea conceptului ca atare, acesta subliniind importanta
a trei trasaturi cheie, ce trebuie sa stea la baza activitatii oricarui agent economic
care se doreste a fi viabil:

a. orientarea spre client,
b. cunoasterea nevoilor acestuia nainte de a decide ce sa produca,
c. focalizarea obiectivelor, a scopurilor organizatiei.

Orientarea de marketing a activitatii firmelor moderne va scoate in evidenta
trasaturile caracteristice ale acestuia, respectiv:

* receptivitate fata de cerintele pietei, ale societati, in general, orientarea
intregi activitatii catre nevoile de consum;

* cunoasterea riguroasa a acestor cerinte, urmarirea lor sistematica si, pe cét
posibil, anticiparea acestora, un asemenea demers preupunand o abordare stintifica
a mediului entitatilor economice, prin utilizarea unui instrumentar adecvat de
lucru;

* 0 Tnalta capacitate de adaptare a activitatii desfasurate, la evolutia cerintelor
de consum, la dinamica pietei, asigurarea unui nivel corespunzator de flexibilitate
n functionarea firmelor;
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* inventivitate, spirit creator, preocupari pentru innoire si modernizare,
asemenea preocupari urmand sa aiba Tn vedere atat produsele si serviciile, cét si
formele de distributie, metodele de promovare, relatiile cu piata etc.;

* viziune larga, unitara, asupra sirului de activitati care alcatuiesc ciclul de
viata complet al bunurilor si serviciilor, din momentul conceperii si pana in
momentul intrarii lor efective in consum;

« eficienta maxima, eficienta privita in toata complexitatea sa, si avand in
vedere toate laturile acesteia: economica, sociala si ecologica, eficienta obtinuta ca
rezultat al orientarii efective a activitatii desfasurate catre nevoile reale de consum,
catre cerintele pietei.

Deoarece domeniul de aplicare al marketingului presupune crearea valorii pe
piata Tn cadrul activitatii concrete a organizagiilor fie ele profit sau nonprofit,
disciplina practica de specialitate trebuie sa aiba detina locul ei foarte important in
planul de Tnvatamant si in pregatirea studentilor din cadrul programelor de studii
marketing.

Stagiile organizate prin intermediul proiectelor POSDRU ofera sansa
orientarii studentilor n directia carierei care li se potriveste. Din vastul domeniu de
activitate al marketingului studentii trebuie sa stie sa aleaga nisa profesionala care
li se potriveste cel mai bine (ex: marketing Tn domeniul turistic, activitatea de
cercetari de marketing, publicitate, relatii publice etc). Desi in facultate se creaza o
Imagine de ansamblu asupra intregului domeniu, implicarea in activitatea practica
directioneaza studentul/masterandul in directia Tn care are cele mai multe afinitati.

Practica de specialitate reprezinta un prim pas in directia dezvoltarii
abilitatilor practice, capacitatii de a face conexiuni intre activitatile dintr-o
organizatie, de a lucra in echipa si a comunica, de a se incadra cu o sarcina intr-un
interval de timp dat.

Studentii care au realizat stagii de practica prin intermediul proiectului
POSDRU PRO-MARKET au fost sfatuiti sa se implice mai mult Tn selectia si
cautarea firmelor care ofera intership fie platit, fie chiar si neplatit. Sunt si firme
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care cauta sa faca rost de forta de munca pentru o scurta perioada fara remunerare,
dar firmele serioase, atunci cand ofera internship-uri vor cauta de obicei oameni
care s-ar potrivi mediului lor de lucru, multe dintre aceste internship-uri fiind
platite. La finalul perioadei de internship studentii pot obtine un loc de munca sau
0 recomandare buna pentru a fi adaugata la CV, daca isi fac activitagile cum
trebuie. Un internship in domeniul marketingului poate ajuta foarte mult pe
studenti sa vada mai bine cum anume decurge activitatea intr-o firma.

De asemenea, prin intermediul proiectului POSDRU PRO-MARKET
studentii au fost indrumati in ceea ce priveste modul de prezentare la interviu,
modul de concepere al CV-urilor si modalitatile de selectie a locurilor de munca
care sa aiba legatura cu abilitatile concrete pe care studentii deja le detin.

Tn urma studierii pietei fortei de munca, Tn cadrul proiectului POSDRU PRO-
MARKET, studentilor le-au fost prezentate principalele cerinte pentru cei care
doresc sa se angajeze in domeniul Marketing dupa absolvirea facultatii:

- capacitate de a utiliza Tn mod eficient conceptele si notiunile specifice de
marketing

- capacitate sporita de analiza a informatiilor
- capacitate de a interactiona cu oamenii si de a identifica nevoi

- competente lingvistice in cel putin o limba staina uzuala (cel putin
cunoasterea limbii engleze)

- capacitatea de organizare a evenimentelor
- abilitati de negociere

- capacitatea de a relationa cu colegii si cu alte persoane in ceea ce priveste
cerintele profesionale curente

- cunostinte foarte bune Tn ceea ce priveste operarea cu aplicatiile
Microsoft Office

- abilitatea de a organiza si sintetiza informatiile si de a redacta rapoarte.
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Participarea la mai multe stagii de practica sau intership ofera posibilitatea
studentilor de la programul de studii Marketing, pe de o parte sa dobandeasca mai
bine aceste competente, iar pe de altd parte sa-si construiasca un portofoliu
personal si sa beneficieze de mai multe recomandari de la profesionisti in domeniu
obtinute pe parcursul acestor stagii.



